


PRODUCTOS DEL HOGAR

Seale & Associates

Introduccion

Nos complace compartirles nuestra actualizacion de multiplos para la

Industria de Productos del Hogar durante el ler trimestre de 2025.

En Seale & Associates estamos comprometidos en ofrecer soluciones
enfocadas en procesos disenados para optimizar el valor y alcanzar las
metas estratégicas de nuestros clientes en un rango de transacciones que
incluyen fusiones, adquisiciones, desinversiones, venta de negocios,
recapitalizaciones, entre otros servicios de consultoria estratégica vy

finanzas corporativas.

A lo largo de mas de 25 anos hemos servido con éxito a clientes alrededor
del mundo y nos complace proveer asesoria en banca de inversion a
nuestros clientes que buscan crecer por medio de adquisiciones u

optimizando su portafolio a través de desinversiones estratégicas.

Seale tiene una amplia experiencia asesorando a importantes companias
multinacionales, firmas de capital privado y empresas familiares en una

amplia gama de industrias.
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Panorama en la Industria de Productos del Hogar

Tendencias de M&A e Inteligencia de Mercado Tamano y Volumen de M&A en la Industria de Productos del Hogar

« Se espera que el mercado mundial de productos para el hogar crezca a 74 80
un CAC del 6.2% entre 2025 y 2030, al igual que los ingresos totales de |a
Industria, que se espera que crezcan a un CAC del 3.1% durante el mismo

periodo
« Prondsticos indican que el mercado estadounidense de productos de 14
limpieza naturales crecera a un CAC del 11.8% entre 2025 y 2030.
Ademas de este crecimiento, Estados Unidos es una de las regiones mas $2.3
importantes del sector a nivel mundial debido a |la presencia de grandes ‘
Jugadores 2020 2021 2022 2023 2024 IT YTD IT YTD
« La poblacidn es cada vez mas consciente de |la importancia de la higiene 2024 2025
y sus beneficios para la salud, o que impulsa la demanda de productos mTamano (US$M) Numero de transacciones
de limpieza para el hogar. Ademas, los consumidores jovenes demandan
productos con ingredientes naturales y procesos de produccion mas . .
transparentes, debido a la creciente preocupacion por el medio ambiente Ingresos de la Industria de Productos de Limpieza para el Hogar (US$M)

« Otratendencia gue impulsa el crecimiento es la adopcidon por parte de la CAC31°/°
poblacidon de servicios de comercio electronico basados en | '
suscripciones. Las ventas en linea de productos de limpieza estan
Impulsando a los consumidores a aumentar su volumen de compras y la
demanda de productos mas especificos entre una mayor variedad de
opciones, |o que obliga a las empresas a innovar y diferenciar sus ofertas
para ser atractivas en el mercado

« Dentro de la actividad de M&A, las grandes empresas del sector han $41.2
optado por las adquisiciones estratégicas y el desarrollo de nuevos
productos y formatos para diversificar su oferta actual y aumentar sus
ingresos, sobre todo aprovechando oportunidades en mercados en

desarrollo 2025 2026 2027 2028 2029

Fuente: Mordor Intelligence, Fortune Business Insights, Statista and Capital 1Q 3
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Seale & Associates

Empresas Publicas Comparables Globales de Productos del Hogar (1/3)

La siguiente tabla ofrece una vision general de la industria de productos del hogar con una capitalizacion de mercado baja mediante la comparacion de empresas publicas
globales, destacando su posicionamiento en el sector y desempeno financiero segun métricas clave de valoracion

Primer Trimestre

Promedio Anual

Valor
. Cap. Mdo. Ventas Margen VE/EBITDA Mar. 31, 2025
Compania Empresa
US$M US$M EBITDA VE/ \Y, 7}
US$M 2023 2024
EBITDA Ventas
Albaad Massuot Yitzhak A;;d ISR $80 $267 $462 11.9% 11.6x 5.7x 4.9% 0.6x
Bombril =D  BrRA $78 $128 $269 14.7% 4.0x 3.7x 32x 0.5x
McBride GBR $315 $467 $1,212 9.2% 70.0x 5.6x 4.2X 0.4X
Net Detergent VNM $74 $62 $66 16.3% 7.3X 7.4X 5.8x 1.0X
Niitaka Co. (UNITAKA — 3py $81 $48 $157 9.8% 5.4x 4.1x 3.1x 0.3x
Peerapat Technology [ THA $13 $27 $34 17.9% 6.9X 5.4x 4 .5x 0.8x
PZ Cussons C%S GBR $421 $563 $646 7.9% 9.2x 8.7x 1.1 0.9x
Jyothy Labs & svomsaes $1,412 $1,369 $340 17.4% 28.6x 34.9x 23.2x 4.0x
Sano Bruno's Enterprises 5 ISR $915 $813 $611 15.9% 8.2x 8.6x 8.4X 1.3x
Excluido de media Media 10.1x 6.1 5.7x 0.7x
NM: No Medible Mediana 8.2x 5.7x 4.9X 0.8x
Fuente: Capital IQ 4
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Seale & Associates

Empresas Publicas Comparables Globales de Productos del Hogar (2/3)

La siguiente tabla ofrece una visidon general de la industria de productos del hogar con una capitalizacion de mercado media y alta mediante la comparacidon de empresas publicas
globales, destacando su posicionamiento en el sector y desempeno financiero segun métricas clave de valoracion

Promedio Anual Primer Trimestre

Valor

Cap. Mdo.
Empresa

Ventas Margen

Compania

Church & Dwight

Colgate-Palmolive Company

Ecolab

Henkel

Kao Corporation

Kimberly-Clark Corporation

Kimberly-Clark de México

Lion Corporation

Reckitt Benckiser Group

The Clorox Company

Fuente: Capital IQ

ECQOLAB

KaoO

Kimberly=Clark

Kimberly=Clark

life.love.

LION

@
reckitt

The Clorox
W Company

USA

USA

DEU

JPN

USA

MEX

JPN

GBR

USA

US$M

$27,094

$75,999

$71,907

$31,385

$20,078

$47,168

$4,834

$3,271

$46,136

$18,140

US$M

$28,536

$83,587

$78,964

$32,368

$19,541

$54,012

$5,501

$2,934

$56,436

$21,104

US$M

$6,071

$19,947

$15,685

$23,331

$11,035

$19,749

$2,682

$2,766

$18,306

$7,019

EBITDA

23.4%

25.3%

24.4%

17.0%

14.3%

22.6%

27.2%

12.6%

27.0%

20.7%

VE/EBITDA
2023 ployZa
19.4x 20.6x
16.6X 17.5x
18.9x 21.2x
10.4x 9.1x
13.3x 15.1x
12.9% 12.0x
10.8x 8.1x

9.1x 8.0x
13.9% 11.1x
18.4X% 16.0x

Mar. 31, 2025
VE/ VE/
EBITDA Ventas
20.1x 47X
16.6X 42X
20.7x 50X
8.2X 1.4X
12.4X 1.8x
12.1x 2. 7%
'7.5X 2.1x
8.4X 1.1
11.4X 3.1X
14.5% 3.0x
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Empresas Publicas Comparables Globales de Productos del Hogar (3/3)

Valor Promedio Anual Primer Trimestre
6 Cap. Mdo. Ventas Margen VE/EBITDA Mar. 31, 2025
Compania

Empresa
P US$M EBITDA \V/ 7/ \Y/ 7}

US$M
2023 ployZ4
US$M EBITDA Ventas

The Procter & Gamble Company USA $399 610 $425130 $83,927 29.1% 17.3x 17.2X 17.4% 5.1x
%
Unilever uf‘% GBR $148 926 $178,095 $65,673 21.3% 12.4X 12.7% 12.8x% 2. 7%
Excluido de media Media 14.0x 12.7x 12.1x 2.2X
Mediana 13.6x 13.9x 12.6X% 2.9x
Fuente: Capital IQ 6

La tabla mostrada muestra empresas con una capitalizacion de mercado media y alta
©



Seale & Associates
Industria de Productos del Hogar - Transacciones Globales

La siguiente tabla presenta transacciones relevantes en la industria de productos del hogar durante el ler trimestre de 2025, destacando adquisiciones estratégicas orientadas a
expandir capacidades, productos o presencia geografica

% Tamano VE/ VE/
Adquirido US$M EBITDA Ventas

Objetivo I Descripcion Comprador Vendedor

BAR Forward Consumer Partners, una firma de capital privado, ha adquirido Bar Keepers Forward
Mar-25 D USA . , ) ) o ) Consumer - 100.0% - - -
= Friend, fabricante de productos de limpieza doméstica y comercial Partners
. Sutter, fabricante de productos de limpieza, ha adquirido Nitida Cleaning & Health,
Mar-25 nitida ESP P P . 9 Qﬁ@ : 100.0% - - -

fabricante de productos quimicos, para ampliar su alcance geografico

_ ABCO, fabricante de productos de limpieza, ha adquirido Carolina Mop Company,
Mar-25 ggrq,{fna USA fabricante de productos de limpieza de suelos, para reforzar su posicion en el sector de la NEEE - 100.0% - - -

.}/ﬁ'

limpieza comercial

e Gordon Brush, fabricante de escobas y cepillos, ha adquirido Mr. LongArm, fabricante de
Mar-25 = orc AR USA o asycep 9 . g §8rdchn - 100.0% - - -
alargaderas telescopicas y accesorios, para reforzar su portafolio rus

RPM, fabricante de materiales de construccion y productos quimicos, acordé adquirir
Mar-25* Star  Brands GBR Star Brands, fabricante de detergentes y productos de limpieza, para ampliar y reforzar BLI“ - 100.0% - - -
SuU posicion

San Francisco Equity Partners, empresa de capital privado, ha adquirido Formula Corp,

Feb-25 &3 F°"egr'g USA | qurty =rs emp pratprt . P % smcsce, . >50.0% i i i
fabricante de productos de limpieza mezclados a medida
Jashvik Capital, empresa de capital privado, ha adquirido Midas Hygiene, fabricante de ASTIVIK

Feb-25 {) MDA G IND P P pital privad i ¥9 |ESTVIK i > 50.0% i i i
productos para el control de plagasy el cuidado del hogar APITAL

*Transacciones anunciadas pendientes de aprobacion y otras condiciones de cierre

Fuente: Capital IQ, Mergermarket y Comunicados de Prensa 7
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Suscribete para recibir informacion de M&A

Brindamos inteligencia especifica del sector disehada especificamente para lideres de |la industria, firmas de capital privado y sus
asesores. Nuestros informes de la industria y articulos destacados brindan acceso en tiempo real a datos clave de la industria, que
Incluyen:

&
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W 2 R ? ull s Y™ -~ Seale & Associates
' o / - \\ - - 4 ™~
k, = Seale & ASS( Seale é” ASSOCIateS INDUSTRIA AEROESPACIAL Y DEFENSA

= ———— - p—— - ACTUALIZACION DE MULTIPLOS
ACTUALIZACION_DE 5 = S = -5 = : FUSIONES Y ADQUISICIONES 1TER TRIMESTRE DE 2025
TERCTRIM ===t —— = = = = MEXICO

INDUST RTA=DE

Tendencias Reportes trimestrales de Reportes mensuales de Analisis del mercadoy Informacion valiosa
emergentes mMas de 30 industrias EE.UU., México y Colombia transacciones para los lideres

Reciba actualizaciones por correo electronico con nuestros datos, informes y reportes
exclusivos a medida que se publiquen, para las industrias que mas te interesen

( SUSCRIBETE )



https://www.sealeassociates.com/subscribe
https://marketing.sealeassociates.com/reports
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Mandatos Representativos en México
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JAMES A. SEALE
Presidente y Fundador | Washington, D.C.

+] (703) 623-9253

32+ anos de experiencia en Fusiones y Adquisiciones, Abogado, Arthur
Andersen y Profesor de Banca de Inversion Global en la Universidad
George Washington

Universidad de Virginia — Doctorado en Derecho

Universidad de Kentucky — Licenciatura en Contabilidad

SERGIO GARCIA DEL BOSQUE
Socio Director | Ciudad de México, México

+52 (55) 8000-7463

16+ anos de experiencia en Fusiones y Adquisiciones
IPADE - MBA

Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Monterrey - Ingeniero
Industrial y de Sistemas

CARLOS HERNANDEZ GOUDET
Socio Director | San Luis Potosi, México

+52 (444) 576-9060

15+ anos de experiencia en Fusiones y Adquisiciones

‘ Universidad de Columbia - MBA

Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Monterrey - Ingeniero
Industrial y de Sistemas

1TER TRIMESTRE 2025

BRETT M. CARMEL
Socio Director Senior y Cofundador | Miami, FL

+1 (703) 294-6530

25+ anos de experiencia en Fusiones y Adquisiciones y Profesor
de Fusiones y Adquisiciones en la Universidad Johns Hopkins
Universidad George Washington - MBA Negocios Internacionales
Maestria en Relaciones Internacionales

Universidad de Florida — Ciencias Politicas con Altos Honores

ROBERT E. WHITNEY
Socio Director | Washington, D.C.

+1 (703) 801-8939

19+ anos de experiencia en Fusiones y Adquisiciones, Contador
Publico Certificado, Deloitte & Touche, Auditoria Corporativa y
Servicios de Aseguramiento

Universidad de Richmond — Administracion de Empresas en
Contabilidad

FELIPE BUENO
Director Senior | Monterrey, México

+52 (84) 4432-4b4lsty

32+ anos con Grupo Industrial Saltillo con experiencia como Director
de Desarrollo Corporativo y amplia experiencia comercial global
Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Monterrey — MBA,
Ingeniero Industrial y de Sistemas

Ciudad de

Washington D.C.

Monterrey San Luis Potosi

MéXxIco
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Por favor contactenos si requiere informacion adicional sobre tendencias en M&A y/o multiplos de alguna transaccién en especifico o industria.
© Seale & Associates
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Durante mas de 25 anos, Seale & Associates ha prestado sus servicios a Importantes empresas publicas y privadas en el
mMundo que operan en una amplia gama de industrias, con un ala nivel de calidad, integridad e independencia, presentando

al mismo tiempo ideas innovadoras y soluciones de confianza para abordar sus operaciones mas complejas

+25 +$50B

Services & Solutions

Fusiones y Adquisiciones Due Diligence / Apoyo

Desinversiones Peritaje
ANos de Transacciones Joint Ventures/ Alianzas  Asesoria en Finanzas Corporativas
Experiencia Cerradas en el mundo Recapitalizaciones Consultoria Estratégica

Asesor de Confianza de Empresas Lideres en el Mundo

Hemos trabajado en repetidas ocasiones con muchas de ..asl como con numerosos fondos de capital riesgo,
las empresas mas reconocidas y respetadas en el mundo... family-offices y empresas privadas.

’D Celanese Fulflex

YOUR ELASTICS EXPERT

o > + @VME amnus A

-
GRACE STANDAKD acacontenn. T LOWSERVE Hon eywel I Hertz. SRUFO avangard rnovatly GROUF, INC. -

CUPRUM

. S * I’V'I ") ClarkeValve
m kor- 6/ I T T tqca IICEMEX @ WOM (j’tl-a-ftEIlss I I-U I S m World's Most Compact & Efficient Control Valve

Technology®




Seale & Associates

Creative Solutions. Trusted Advice. %
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